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吴中区公交车广告有质

发布日期: 2025-09-29

广告多创意，不恶俗广告中使用的图片要文明美观，不能让人产生厌恶的情绪。广告用语要
清楚健康，不能以“文字游戏”手法有意挑逗、暗示受众。广告需多在好创意上下功夫，避免恶
俗，维护公交车良好的社会秩序。此外，传播内容要真实诚信，拒绝虚假。公交媒体广告更具创
意空间、在人们以往的观念中，公交媒体同大多数户外广告牌那样，似乎并不如互联网广告载体
那样先进，甚至有些过于落后。但是，这并不能阻止公交媒体广告的创意空间。结合候车亭以及
公交车身本身，更能让广告发挥到顶峰！特别是近年来，随着5G技术的发展，人工智能、AI等技
术的不断尝试和应用，给候车亭广告带来了更多的可能性，在一如既往地优势基础上，更增添了
与受众的互动性，使得广告不再少少只是传播画面，更多的是通过与消费者的互动，在潜移默化
中形成消费潜意识，帮助品牌提升影响力。在公交车身方面，虽然互联网技术的发展似乎并没有
给车身广告带来多大的改变，但这依旧难不倒勇于创新的公交媒体人。他们已经逐渐将变色印料、
环保车贴等新技术、新材料运用于车身广告中，不仅赋予了车身广告更多色彩以及画面的创意可
能，更秉持着一贯的环保节能理念。公交车车身广告供应——明日传播。吴中区公交车广告有质

城市公交车身广告是车载广告很初就存在的表现形式，也是我国目前车载广告表现形式选择
的重点。城市公交车身广告的形象包括有形符号与无形符号。有形的符号指的是车身的视觉构成
元素，如图形、文字、色彩等。无形的符号指的是这些视觉构成元素的板式编排、空间与元素构
成索要传达的信息与文化含义。城市公交车身广告属于多方位立体式广告展示方式。消费者阅读
广告面一般为1-2个，特殊位置可以阅读到3个。不同阅读角度，对版面信息接收效果不同。数据
显示，城市公交车身广告的有效传达率是电视的3倍，投放量是影响车身广告的回忆率很主要的因
素，其影响达到了62%，另外2个不可忽略的因素是创意11%和颜色8%，三者累计的影响力达到82%。
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以城市人口为930万，城市公交车身广告接触频次为8.12次/月，1辆车1个月公交车身广告平均到
达率=GPR67/8.12次=8.3%，有机会覆盖到城市不重复的77万，也就是说如果1台车发布一个月的
广告，则广告的净利润率达到8.3%，有机会覆盖到城市不重复的77万人数，他们平均每月看到城
市公交车身广告的机会是8次。吴中区公交车广告有质公交车车身广告诚信推荐——明日传播。

城市是户外广告的母体，随着其自身形态的不断演变，户外广告的形式与功能也从未停止过
进化发展的脚步。户外广告，是城市的财富。商业区、主干道的广告***、广告电子屏、公交车身
广告凭借其***的空间位置、鲜明的识别语言、强大的视觉张力，可使平庸的城市彰显个性，可使
紊乱的商业区回归秩序，可将城市的品位、品质与品格传达给每一个人。秉承整合规划、发掘个
性、重构秩序、***价值的规划设计理念，通过户外广告全程服务体系，必将使户外广告成为传递
视觉价值的正能量，使户外广告与城市环境景观更好的良性协调发展。

公交车广告投放周期公交车身广告的发布周期上往往根据投放产品的实际情况进行调整，可
以分为长期发布和短期发布。长期发布：对于产品价值高的耐用消费品，或者是消费季节性不的
快消品，可以选择将广告宣传覆盖整个消费周期，也可减少更换广告的相关费用。短期发布：消
费季节性的产品则可采用在消费旺季来临之前集中宣传，以实现在短期内迅速提升**度的目的。
公交车广告投放时机根据不同的产品和媒体组合方式，可以选择不同的广告发布时期。如果产品
购买周期较长或者单次购买投资较大，或者是对新品牌新产品的推广，都可以提前投放产品广告，
以进行市场预热；对于在市场已有一定占有率的产品，则可以选择公交车身广告的投放与其他相
关广告活动同步进行，通过不同媒体广告同期组合的放大效果，直接影响消费者的购买行为；而
像饮料这些消费季节的产品，可以在消费旺期之前投放更多针对性的公交车身广告来配合季节作
相关产品推广或促销活动。苏州明日传播公交广告宣传线路很多！
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相对于别的的户外媒体方式，公交车广告的传播效果是积极出現在受众群体的视线当中，在
传播效果上更为“积极主动、积极”。从人的集中注意力视角讲，挪动的物块一直较为能被留意
到，因而，之一能够挪动的车体媒体一样也更能在诸多户外媒体中出类拔萃，获得大量的留意，
保持高抵达率 。公交车广告的合理可视性范畴超过270度，多方面解决了角度盲点，一般来说，
受众群体可另外接触到2个广告栏，合理提升接触机遇，保证广告词的实际上抵达率。苏州明日传
播公交车广告宣传力度大。吴中区公交车广告有质

苏州公交广告推荐公司。吴中区公交车广告有质

(1)生活服务类：公交车的主要人群普标经济能力一般，此类人群接触到的柴米油盐更多，如
何方便生活、节省开支是拴住此类客户的主要方法。(2)快消品行业：我们看到肯德基、麦当劳的
广告频繁的一定是在公交站牌，配合新品上市较大的宣传一场。(3)医美行业：目前医美广告的重
点在于顾客信息获取及品牌、项目的宣传。而公交车广告可以覆盖全城，所以投放公交广告有助
于其品牌宽泛的传播。食品饮料：食品饮料这类的快消品是和我们生活日常息息相关的，对于广
告投放的需求较大，投放的面也比较广。公交广告的覆盖面广、单价低，正好能满足食品业和饮
料业广告投放需求，将广告投放在公交车上自然是顺理成章了。吴中区公交车广告有质


